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Wiesieht das Vermarktungspo-
tenzial in Krisenzeiten aus? Die
Wiesbadener Agentur UGW
— die Vermarktungs-Experien
fiihrt schon zum sechsten Mal
den bundesweiten vertriebli-
chen Leistungsvergleich der
Brauwirtschaft durch. In den
letzten Jahren nutzten {iber
40 deutsche Brauereien die
Zudem sind acht ,Fokus“-In-
terviews mit Zentralentschei-
dern des LEH und Getrinke-
fachhandels sowie ergiinzende
Interviews und die schriftliche
Befragung von Entscheidungs-

trigern der Brauwirtschalt
vorgesehen.

Die Studie liefert teilnehmen-
den Unternehmen detaillierte
und praxisorientierte Informa-
tionen zu folgenden Themen:

m Handelsanlorderungen POS:
aktuelle und zukiinltige An-
forderungen des Handels an
die Brauereien hinsichtlich
vertrieblicher  Betreuung
und Vermarktungsaktiviti-
ten am POS;

® Benchmarking Vertrieb:
Leistungsvergleich der teil-
nehmenden Brauereien
untereinander und mit den

Chance, sich mit den Besten der
Branche zu vergleichen und
ihre Vermarktungsaktivitiiten
gezielt zu optimieren, darun-
ter fithrende Brauereigruppen
sowie regionale und tiberregi-
onale Brauereien. Bundesweit
werden wieder rund 250 per-
sonliche Interviews mit POS-

Entscheidern  durcheefiihrt.
fiihrenden  Unternehmen

der Branche im Hinblick auf

Vertriebs- und Verkaulsfor-

derungsaktivititen im LEH

und Getrénkefachhandel;

# Individuelle  Fragestellun-
gen: individuelle Fragestel-
lungen der teilnehmenden
Unternehmen mit Exklusivi-
titsrecht;

® Profilvergleich Handel — In-
dustrie (neu): Vergleich der
Anlforderungen des Handels
an die Vermarktungsaktivi-
titen der Industrie mit der
Selbsteinschitzung der In-
dustriemanager (Eigenbild
—Fremdbild).

Informationen und Anmel-
dungen (ber die UGW Consul-
ting GmbH, www.ugw.de. An-
meldeschluss ist der 12. Méirz
2010.



